«Pro Plakat»: Eine starke Allianz flir das zuganglichste Medium der
Schweiz

Zirich, 10. September 2025 - Mit der Griindung von «Pro Plakat» formiert sich eine breite
und vielfaltige Unterstiitzerschaft aus mehr als 40 Organisationen die sich fiir den Erhalt
des Plakats als demokratisches, lokales und zugangliches Kommunikationsmittel stark
macht. Die Allianz setzt damit einklares Zeichen gegen drohende Werbeverbote in der gan-
zen Schweiz.

Vielfalt der Stimmen - eine Bewegung aus der Mitte der Gesellschaft

«Pro Plakat» ist eine Plattform fur alle, die sich fur Meinungsvielfalt, Teilhabe und lokale Sicht-
barkeit einsetzen. Unterstutztwird die Initiative von NGOs, KMU, Kulturschaffenden, Sportverei-
nen, Gewerbetreibenden und Einzelpersonen aus allen Regionender Schweiz. Zu den Erstunter-
zeichnenden und aktiven Unterstltzenden zahlen unter anderem die Tonhalle Zurich, die City
Vereinigung Zurich oder der Verband «Leading Swiss Agencies». Diese breite Allianz zeigt: Das
Plakat ist ein Medium, das verbindet und bewegt.

Ein Medium mit Wirkung

Das Plakat ist ein demokratisches Kommunikationsmittel, das alle erreicht unabhangig von digi-
talen Zugangen oder sozialen Medien. Es ist sichtbarim Alltag und informiert Uber aktuelle The-
men, kulturelle Angebote und politische Anliegen ohne Filter und Algorithmen. Wer Plakate
sieht, bleibt im gesellschaftlichen Diskurs prasent. Als lokales Medium stéarkt es die regionale
Wirtschaft: Druckereien, Agenturenund Gewerbetreibende sowie Kantone, Stadte und Gemein-
den profitieren direkt. Werbebudgets bleiben in der Schweiz, statt zu globalen Tech-Konzernen
zuwandern. Und nicht zuletzt: Das Plakat belebt den 6ffentlichen Raum. Es ist kreativ, vielfaltig
und ressourcenschonend —das vergleichsweise CO,-armste Werbemittel.

Lancierung mit Petitionseingaben beim Ziircher Gemeinderat

Pro Plakat wurde heute lanciert mit der Eingabe von zwei Petitionen beim Zircher Gemeinderat.
Pérparim Avdili, Prasident Stadtztrcher FDP und der Verleger des Branchenmagazins «person-
lich», Matthias Ackeret, Ubergaben dem Gemeinderatsprasidenten Christian Huser gemeinsam
rund 2’000 Unterschriften, die sie unabhangig voneinander gesammelt hatten.

Markus Ehrle, Prasident von Aussenwerbung Schweiz, betont: «Das Plakat ist mehr als Werbung
—es istTeil unsererurbanen Kulturund ein sichtbares Zeichen fur Vielfalt und Teilnahme. Wenn
wir es verlieren, verlieren wir ein Stiick Offentlichkeit. Mit Pro Plakat setzen wir ein klares Zei-
chen fur ein Medium, das allen gehort.»

«Plakatwerbungist lokal, direkt und demokratisch. Sie erreicht Menschen dort, wo sie leben und
unterwegs sind—ohne Filter, ohne Algorithmus. Gerade in einer digitalen Welt braucht es ana-
loge Stimmen, die sichtbar bleiben. Daflir stehen wir mit Pro Plakat ein» erklart Diego
Quintarelli, Chief Sales & Marketing Officer, Goldbach Neo.

Download von Bildmaterial der Lancierung von Pro Plakat
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Gruppe «Pro Plakat»
c/o AWS Aussenwerbung Schweiz info@pro-plakat.ch
Giesshubelstrasse 4, 8045 Zurich pro-plakat.ch


https://www.swisstransfer.com/d/278fae43-25e1-46fd-8d19-4ecc6b796a49

Uber Pro Plakat

«Pro Plakat» ist eine unabhangige Initiative, die sich fur den Erhalt und die Forderung des Plakats
als offentliches, demokratisches und lokal verankertes Werbemittel einsetzt. Getragen wird die
Kampagne von einer breiten Allianz aus Gesellschaft, Wirtschaft und Kultur. Ziel ist es, die Be-
deutung des Plakats sichtbar zu machen und sich gegen drohende Werbeverbote zu positionie-
ren.

Medienkontakt

Michelle Sameli, Kommunikation Pro Plakat
michelle.sameli@goldbachneo.com

Tel. +41 58 455 55 24

www.pro-plakat.ch/

Social Media
Linkedin: Pro Plakat
Instagram: pro_plakat
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